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اقتصاد خلاق برای توسعه پایدار حیاتی است

ادیهای اقتصمعاونت بررسی

فکری،یتمالکها،ایدهانسان،خلاقیتبینتعاملبرخلاقیتعریفت.هستندتکاملحالدرخلاقاقتصادوخلاقیتاهیممف
هوممف.گیردمیبردرراخلاقهایفعالیتبرمتکیصنایعهمهخلاقاقتصادکهحالیدراست،استوارفناوریودانش
انسانیهسرمایدرگذاریسرمایهطریقاززادرونیرشداصلیمحرککهدارد«دانشاقتصاد»بانزدیکیارتباطخلاقاقتصاد
.است

خدماتوکالاهاتوزیعوتولیدهایچرخهعنوانبهراخلاقصنایعآنکتاد
هاولیهایورودیعنوانبهفکریسرمایهوخلاقیتازکهکندمیتعریف
کیلتشرادانشبرمبتنیفعالیت‌هایازمجموعه‌ایآنها.کنندمیاستفاده
محتوایباناملموسهنرییافکریخدماتوملموسکالاهایکهمی‌دهند
عملیهتوسعگزینهخلاقاقتصاد.می‌کنندتولیدرااقتصادیارزشخلاقانه،

در.دهدمیارائهتوسعهحالدراقتصادهایویژهبهوکشورهاهمهبرایرا
‌هایپاسخوبیشترداده‌هایبهترملموسدستاوردهایکسببرایمیاناین

خلاقبخشتوسعهتأثیراتافزایشبرایرشته‌ایچندونوآورانهسیاستی
.استنیازمورد



خلاقدر تجارت خدماتکشورهای در حال توسعههای چالش

ازمانعمی‌توانداساسیزیرساخت‌هایومهارت‌هافقدان
درتیرقاببازیگرانبهتوسعهحالدراقتصادهایشدنتبدیل
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اقتصادهایچهویافتهتوسعهکشورهایچهجهان،درخلاق
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ند،کنمیگیریاندازهرادیجیتالیوفیزیکیهایزیرساخت
.کنندمیکسببالاییامتیاز

خدماتتجاریمحدودیت‌هایباتوسعهحالدرکشورهای
خلاقخدماتبازارهایمهم‌ترینبهدسترسیوهستندمواجه

عمومینامهموافقتدرمندرجتعهداتمشمولهمچنان
.است(WTO)جهانیتجارتسازمان(گات)خدماتتجارت

یقتشوبرایگاتازجهانیتجارتسازماناعضایحال،اینبا
دسترسیسطوحتضمینیاتجاریمحدودیت‌هایحذف

ادیهای اقتصمعاونت بررسی.اندکردهاستفاده



تحول دیجیتال اقتصاد خلاق

وافزودهواقعیتمصنوعی،هوش،((D3بعدیسهچاپ.کندمیبازخلاقاقتصادبرایراجدیدیهایفرصتصنعتی،هایفناوریازاستفاده
.برندمیپیشراچهارمصنعتیانقلاب(IoT)اشیااینترنتوسرنشینبدونهواپیماهایابری،محاسباتچین،بلاک،(AR/VR)مجازیواقعیت

درنیزدگانمصرف کننازوسیع تریطیفبهاینکهضمنکرده اندایجادخلاقخدماتوکالاهامصرفوتوزیعتولید،برایجدیدیراه هایآنها
.دارنددسترسیجهانیسطح
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تجارت کالاها و خدمات خلاق

یهای اقتصادمعاونت بررسی

،2020سالدرجهانداخلیناخالصتولیدازفرهنگیبخشسهم✓
.استدرصد3.1حدود

و3ترتیببهخلاقخدماتوکالاها،2020سالدربرآوردها،اساسبر✓
.انددادهتشکیلراجهانخدماتوکالاهاصادراتکلازدرصد21
سراسردرشغلمیلیون50بهنزدیکخلقباخلاقوفرهنگیصنایع✓

دراینکهضمنکنندمیتامینرااشتغالکلازدرصد6.2جهان،
29تا15)جوانانازبیشتریتعداداقتصادیهایسایرفعالیتبامقایسه
.گیرندمیکاربهنیزرا(ساله

و اقتصاد خلاق باعث ارتقای فراگیری اجتمااع،  توا ف فرگو ا،
. ش دت سعه انسان، م،



صادرات کالاها و خدمات خلاق

(میلیارد دلار)2010-2020صادرات جهانی کالاها و خدمات خلاق، 

آنکتاد: منبع

وبرابر1.3ازبیشگذشتهدههدرخلاقکالاهایصادرات
2.1حدودزمانیبازههمیندرنیزخلاقخدماتصادرات

لیهکصادراتازخلاقخدماتسهم.استیافتهافزایشبرابر
به2010سالدردرصد12ازراگیریچشمرشدخدمات

.استدادهنشان2020سالدردرصد21

بینصادراتکلازخلاقانهکالاهایسهمجهانی،سطحدر
درصد3.2ازویافتکاهشاندکی2020تا2002سال‌های

.یافتکاهش2020سالدردرصد3به2002سالدر

هایسالبینخلاقکالاهایسالانهصادراترشدمتوسط
درصد5.9توسعه،حالدرکشورهایبرای2020تا2006

.بوددرصد1.3یافتهتوسعهکشورهایبرایو
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کالاهای خلاقانهبندی طبقه

های اقتصادیمعاونت بررسی

6سطحدرخلاقکالای197تعدادComtradeدادهپایگاهدر
:هستندذیلمواردشاملکهاندشدهشناساییHSکدرقمی

ایر‌،‌سهاجشنبرگزاری‌مربوط‌به‌فرش،‌محصولات‌)صنایع‌دستی•
؛(الیافصنایع‌دستی،‌ظروف‌کاغذی،‌ظروف‌حصیری‌و‌

(فیلم‌و‌سی‌دی،‌دی‌وی‌دی‌و‌نوار)صوتی‌و‌تصویری‌•
ای،‌داخلی،‌جواهرات‌و‌اسباب‌معماری،‌مد،‌ظروف‌شیشه)طراحی‌•

(بازی
(های‌ویدیوییهای‌ضبط‌شده‌و‌بازیرسانه)های‌جدید‌رسانه•
(موسیقیصفحات‌چاپی‌آلات‌موسیقی‌و‌)هنرهای‌نمایشی‌•
(کتاب،‌روزنامه‌و‌سایر‌مواد‌چاپ)چاپ‌و‌انتشار•
(عتیقه‌جات،‌نقاشی،‌عکاسی‌و‌مجسمه‌سازی)تجسمی‌هنرهای‌•
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لیالملبینتجارتدرتوجهیقابلسهمخلاقصنایع
208ازخلاقکالاهایجهانیصادرات.دارندهاکالا

دردلارمیلیارد524به2002سالدردلارمیلیارد
درشمتوسطمعنیبهکهیافتافزایش2020سال

.استمزبورزمانیبازهطیدرصدی5.3سالانه
بزرگترینآسیاهموارهبعد،به2007سالاز

آنصادراتارزشوبودهخلاقانهکالاهایصادرکننده
59حدودسهمبامیلیارددلار308به2020سالدر

ترتیببهآنازپس.استرسیدهکلازدرصدی
آمریکایو(آمریکادلارمیلیارد169)اروپامناطق
درمسلطنقش.دندارقرار(دلارمیلیارد37)شمالی
نچیکشوربهمتعلقآسیادرخلاقکالاهایصادرات
کالاهایصادراتکلازدرصد32تنهاییبهکهاست
.استدادهاختصاصخودبهراجهانخلاق

روند صادرات کالاهای خلاق

(میلیارد‌دلار)2020-2002صادرات کالاگای خلاق بر اساس موطقه  

سازمان ملل متحدComtradeآنکتاد بر اساس پایگاه داده : منبع



ادامه-روند صادرات کالاهای خلاق

یهای اقتصادمعاونت بررسی

زهباطیخلاقکالاهایصادراتسالانهرشدمتوسط
دربودهدرصد3.5حدود2020تا2006زمانی
ردکالاهاکلصادراتسالانهرشدمتوسطکهحالی
کالاهایرشدازکمتررقمیودرصد2.4بازههمین
.استخلاق

درخلاقکالاهایصادراتسالانهرشدمیانگین
ازیکی.یافتکاهش2020تا2016سال‌هایفاصله
خلاقتجارت«شدنغیرمادی»اتفاقایندلایل
بهخلاقکالاهایشدن،دیجیتالیدلیلبهکهاست
.شدندتبدیلخلاقخدماتبهفزاینده‌ایطور
2.8میزانبه2019سالدرییکالاصادراتکل

کالاهایصادراتکهحالیدریافتکاهشدرصد
.کردرشددرصد2.6سالهماندرخلاق

‌3شکل‌ ‌
 )درصد(2020-2003نر  رش  صادرات سالانه ج ان،  ک  صادرات کالا در مقاب  صادرات کالاگای خلاق  

‌
30  

 
20  

 
10  

 
0   

  
-10    

-  
20   
-30    

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 

    صادرات ک یه کالاگای خلاقانه   ک  صادرات کالا      
‌ ‌ ‌ ‌ ‌ ‌ ‌ ‌ ‌ ‌ ‌

‌
‌سازمان‌ملل‌متحد.‌COMTRADEآنکتاد‌بر‌اساس‌پایگاه‌داده‌منبع:‌

‌

7.2-  

12.5-  

10-  

20-  

03-  

سازمان ملل متحدComtradeآنکتاد بر اساس پایگاه داده : منبع

درصد -2003-2020روند رشد سالانه صادرات جهانی کل کالاها و کالاهای خلاق، 
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آنکتاد: منبع
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صنایع دستی صوتی تصویری طراحی رسانه جدید
هنرهای نمایشی چاپ و انتشار هنرهای تجسمی کل کالاهای خلاق

های اصلیگروه-کالاهای خلاقصادرات 

میلیارددلار-2021الی 2002های اصلی کالاهای خلاق صادرات گروه
اللای‌2002روند‌عمومی‌صادرات‌کالاهای‌خلالاق‌طلای‌سلاالهای‌

درصدی‌برخلاوردار‌5.8صعودی‌و‌از‌میانگین‌رشد‌سالانه‌2021

همراه‌با‌بروز‌بحران‌سلامت‌ناشلای‌از‌2020در‌سال‌.‌بوده‌است

،‌صادرات‌کالاهای‌خلاق‌هم‌افت‌کرد‌وللای‌19گیری‌کووید‌همه

.‌نیز‌پیشی‌گرفت2019از‌رقم‌سال‌2021در‌سال‌

611حلالادود‌2021جهلالاانی‌کالاهلالاای‌خلالالاق‌در‌سلالاال‌صلالاادرات‌

درصدی‌متعلق‌65میلیارد‌دلار‌بوده‌که‌بخش‌اعظم‌آن‌با‌سهم‌

ای‌جدیلاد‌بلاا‌محصلاولات‌رسلاانه.‌به‌کالاهای‌حوزه‌طراحی‌است

درصلاد‌و‌هنرهلاای‌8.7درصد،‌صنایع‌دستی‌بلاا‌سلاهم‌11سهم‌

های‌دوم‌الی‌چهارم‌از‌حیلاث‌درصد‌در‌رده7.1تجسمی‌با‌سهم‌

.‌گیرندسهم‌در‌صادرات‌کالاهای‌خلاق‌قرار‌می
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آنکتاد: منبع

گروه  طراحی-کالاهای خلاقصادرات 
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معماری مد شیشه داخلی جواهرات اسباب بازی کل طراحی

میلیارددلار-2021الی 2002طراحی و اجزای آن  روند صادرات گروه

گروه‌طراحی‌بیشترین‌سهم‌از‌صلاادرات‌کالاهلاای‌خلالاق‌

را‌به‌خود‌اختصاص‌داده‌2021تا‌2002طی‌بازه‌زمانی‌

.‌است

گلالارو‌طراحلالای‌شلالاامل‌اسلالاباب‌بلالاازی،‌جلالاواهرات،‌داخللالای،‌

.‌مد‌و‌معماری‌استای،‌محصولات‌شیشه

درصلالاد‌30طراحلالای‌داخللالای‌بلالاا‌سلالاهم‌،‌2021در‌سلالاال‌

س‌داراست‌که‌پبیشترین‌سهم‌را‌از‌صادرات‌گروه‌طراحی‌

24درصلادی،‌ملاد‌بلاا‌سلاهم‌26.4از‌آن‌جواهرات‌باسلاهم‌

.‌دارنلاددرصدی‌قرار‌18.7درصدی‌و‌اسباب‌بازی‌با‌سهم‌

ری‌و‌معملااای‌ظروف‌شیشهکمترین‌سهم‌ها‌نیز‌مربوط‌به‌

.‌درصد‌سهم‌هستند0.02درصد‌و‌0.3به‌ترتیب‌با‌



خلاقکالاهایصادرکنندهبزرگترینچین،2020سالدر
32)آمریکامتحدهایالاتآنازپسوبود(دلارمیلیارد169)

در.داشتندقرار(دلارمیلیارد27)ایتالیاو(دلارمیلیارد
السدرجهاندرخلاقکالاهایپیشروصادرکنندهدهفهرست
ازورکشیکواروپاازاقتصادچهارآسیا،ازاقتصادپنج،2020

صادرکنندهدهمجموع،در.می‌شودشاملراشمالیآمریکای
خودبهراخلاقکالاهایجهانیصادراتازدرصد68.2برتر

.انددادهاختصاص

صادرکنندگان اصلی

یهای اقتصادمعاونت بررسی

رانسه،فایتالیا،بریتانیا،یافتهتوسعهکشورهایمیاندر
زابریتانیاخلاقانهکالاهایصادرات،سسوئیلهستان،
میاندر.استچشمگیرترایمنطقهوجهانیمیانگین

خلاقکالاهایصادراتنیزتوسعهحالدرکشورهای
ازدرصد5ازبیشویتنام،وترکیههند،چین،کشورهای

.دهدمیتشکیلراآنهاییکالاصادراتکل

(می یارد دلار)2020ده صادرکوو ه برتر کالاگای خلاق در ج ان  

.سازمان ملل متحدCOMTRADEآنکتاد بر اساس پایگاه داده : منبع



محصولات اصلی صادراتی

ادیهای اقتصبررسیمعاونت 

اصلیمحصولاتطراحی،کالاهایحوزهدر
:ازعبارتندصادراتی

درصد‌از‌20)محصولات‌طراحی‌داخلی‌•
(ارزش‌کل‌صادرات‌خلاقانه

(درصد15.9)مد‌•

(درصد15.3)جواهرات‌•

(درصد11.4)ها‌اسباب‌بازی• گورگای 
تجسم، 
6.2

صوایع 
دست، 
8گوری 
درص 

محص لات 
رسانه گای 

13.4ج ی  
درص 

انتشارات 
درص 5.4

سمع، 
3.1بصری 
درص 

گورگای 
1نمایش، 
درص 

کالاگای 
طراح، 

درص 62.9

صادرات کالاهای خلاق
2020در سال 



یهای اقتصادمعاونت بررسی
آنکتاد: منبع

های اصلیگروه-خلاقکالاهای واردات
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صنایع دستی طراحی صوتی تصویری رسانه جدید

هنرهای نمایشی چاپ و انتشار هنرهای تجسمی کل کالاهای خلاق

میلیارددلار-2021الی 2003های اصلی کالاهای خلاق روند واردات گروه روند‌عمومی‌واردات‌کالاهای‌خلاق‌مشابه‌بخش‌صادرات‌این‌گلاروه‌

صلاعودی‌و‌از‌متوسلاط‌رشلاد‌2021اللای‌2003کالاها‌طی‌سالهای‌

اتفلااق‌مشلاابه‌صلاادرات‌.‌برخلاوردار‌بلاوده‌اسلاتدرصدی‌4.3سالانه‌

را‌در‌19گیلاری‌کوویلادبه‌دلیل‌هملاه2020کالاهای‌خلاق‌در‌سال‌

،‌بلاا‌2021حوزه‌واردات‌شاهد‌هستیم‌با‌ایلان‌تفلااوت‌کلاه‌در‌سلاال‌

.‌.برسد2019وجود‌افزایش،‌واردات‌نتوانست‌به‌سطح‌سال‌

میلیلاارد‌528حلادود‌2021جهانی‌کالاهای‌خلاق‌در‌سلاال‌واردات‌

درصلادی‌متعللاق‌بلاه‌63.5کلاه‌بخلاش‌اعظلام‌آن‌بلاا‌سلاهم‌بود‌دلار‌

ای‌جدیلاد‌بلاا‌سلاهم‌محصلاولات‌رسلاانه.‌کالاهای‌حوزه‌طراحی‌است

درصد‌و‌صنایع‌دسلاتی‌بلاا‌7درصد،‌هنرهای‌تجسمی‌با‌سهم‌13.8

کلال‌های‌دوم‌الی‌چهارم‌از‌حیلاث‌سلاهم‌در‌درصد‌در‌رده6.7سهم‌

.‌گیرندکالاهای‌خلاق‌قرار‌میواردات‌



گروه طراحی-کالاهای خلاقواردات

میلیارددلار-2021الی 2003طراحی و اجزای آن  روند وادات گروه

ادآنکت: منبع

یهای اقتصادمعاونت بررسی
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مد داخلی جواهرات اسباب بازی شیشه معماری کل طراحی ازه‌گروه‌طراحی‌بیشترین‌سهم‌از‌واردات‌کالاهای‌خلاق‌طی‌ب

.‌را‌به‌خود‌اختصاص‌داده‌است2021تا‌2003زمانی‌

درصد‌بیشترین‌سلاهم‌19.5با‌طراحی‌داخلی‌،‌2021در‌سال‌

از‌آن‌دارا‌بلالاوده‌اسلالات‌کلالاه‌پلالاس‌گلالاروه‌طراحلالای‌واردات‌را‌از‌

درصلادی‌و‌15.2درصدی،‌مد‌با‌سلاهم‌16.6جواهرات‌باسهم‌

.‌اندگرفتهدرصدی‌قرار‌11.8اسباب‌بازی‌با‌سهم‌

ای‌و‌بلاه‌واردات‌ظلاروف‌شیشلاهسلاهم‌ها‌نیلاز‌مربلاوط‌کمترین‌

درصلاد‌سلاهم‌از‌کلال‌0.01درصلاد‌و‌0.2معماری‌به‌ترتیب‌با‌

.‌واردات‌این‌گروه‌کالاها‌هستند



کالاهای خلاق واردکنندگان اصلی

های اقتصادیمعاونت بررسی

کلارزشاز(درصد63)سومدوتقریباًکشورده
اختصاصخودبهراخلاقکالاهایجهانیواردات
هبنسبتتوسعه‌یافتهکشورهایواندداده

خلاقانهکالاهایتوسعهحالدرکشورهای
.می‌کنندواردبیشتری

با)استخلاقکالاهایواردکنندهبزرگتریناروپا
(2020سالدردلارمیلیارد180بربالغواردات

آمریکای،(دلارمیلیارد137)آسیاآنازپسکه
ولاتینآمریکای،(دلارمیلیارد120)شمالی
10)اقیانوسیه،(دلارمیلیارد15)کارائیب
.دارندقرار(دلارمیلیارد4)آفریقاو(دلارمیلیارد

(می یارد دلار)2020ده واردکوو ه برتر کالاگای خلاقانه در سراسر ج ان  

سازمان ملل متحدComtradeآنکتاد بر اساس پایگاه داده : منبع



تراز تجاری کالاهای خلاق

های اقتصادیمعاونت بررسی

2020و2010هایسالبینعمدهتحولات
بهمربوطخلاقکالاهایتجارتحوزهدر

بهلهستانوکرهجمهوریشدنتبدیل
بودخلاقانهکالاهایخالصصادرکنندگان

کنگ،هنگزمانیبازهایندرکهدرحالی
دگانواردکننبهنیزسعودیعربستانوآلمان
.شدندتبدیلخالصعمده

توسعهحالدراقتصادهایکلیطوربه
ردهستند،خلاقکالاهایخالصصادرکننده

ندهواردکنتوسعه‌یافتهاقتصادهایکهحالی
.باشندمیکالاهاگروهاینخالص

2020و 2010تراز تجاری کالاهای خلاق در کشورهای منتخب و بر اساس سطح توسعه، 

(  ترازتجاری به عنوان درصدی از تجارت کالاهای خلاق)

سازمان ملل متحدComtradeآنکتاد بر اساس پایگاه داده : منبع

مازاد تراز

کسری تراز



خدمات خلاق

های اقتصادیمعاونت بررسی

EBOPSمورد  عنوان گروه بندی آنکتاد

2SH مجوز برای استفاده از نتایج تحقیقات و توسعه تحقیق و توسعه

SH3 یا توزیع نرم افزار کامپیوتر/مجوزهای تکثیر و نرم افزار

SH4
ت یا توزیعع سعمعی و بصعری و محصعولا/مجوز برای تکثیر و

مرتبط
سمعی و بصری

SI21 خدمات کامپیوتری، نرم افزار نرم افزار

SI3 خدمات اطلاعاتی اطلاعات

SJ1 تحقیق و توسعه تحقیق و توسعه

SJ22 ومیتبلیغات، تحقیقات بازار و خدمات نظرسنجی افکار عم ماریتبلیغات، تحقیقات بازار و مع

SJ311 خدمات معماری ماریتبلیغات، تحقیقات بازار و مع

SK1 خدمات سمعی و بصری و مرتبط سمعی و بصری

SK23 میراثی سایر خدمات شخصی، فرهنگی و تفریحی، اثخدمات میرفرهنگی، تفریحی و

ف رست خ مات خلاق



روند صادرات خدمات خلاق

های اقتصادیمعاونت بررسی

سالدردلارمیلیارد487ازخلاقخدماتجهانیصادرات•
.یافتافزایش2020سالدردلارتریلیون1.1تقریباًبه2010
هبصادراتبا)استخلاقخدماتصادرکنندهبزرگتریناروپا
آسیاآنازپسکه،(2020سالدردلارمیلیارد564ارزش

قرار(دلارمیلیارد227)شمالیآمریکایو(دلارمیلیارد259)
.دارند

دردرصد12.3ازخدماتصادراتکلازخلاقخدماتسهم•
.یافتافزایش2019سالدردرصد17.4به2010سال

بهبالاتریصادراتیسهمخلاقخدماتشمالی،آمریکایدر•
2020سالدردرصد28.7و2019سالدردرصد23.9میزان

درصد1.4آفریقادرخلاقخدماتصادراتمقایسه،در.داراست
درصد2.3بهکهمی‌دادتشکیل2010سالدرراصادراتکلاز
.یافتافزایش2020سالدر



خلاقانه خدماتصادرکنندگان اصلی

های اقتصادیمعاونت بررسی

متمرکزبازاریدارایخلاقخدماتتجارت
سومدوازبیشکشوردهآندرکهاست

بهرا(درصد70معادل)آنجهانیصادرات
.انددادهاختصاصخود

ایرلندوآمریکامتحدهایالات،2020سالدر
میلیارد174ودلارمیلیارد206باترتیببه

قخلاخدماتصادرکنندگانبزرگتریندلار،
هبچندملیتیشرکت‌هایایرلند،در.بودند
درویژهبهخلاق،خدماتصادراتدرشدت

.دارندزیادیسهمرایانه‌ای،خدمات

(می یارد دلار)2020ده صادرکوو ه برتر خ مات خلاق در سراسر ج ان  

آنکتاد: منبع



صادراتیخلاق خدمات 

های اقتصادیمعاونت بررسی

ارزشکلازدرصد39.3سهمبا)نرم‌افزاریخدمات
توسعهوتحقیقو(2020سالدرخلاقخدماتصادرات

صادراتیخلاقخدماتبزرگترین(درصد33.2سهمبا)
عماریموبازارتحقیقاتتبلیغات،آنهاازپسکههستند

اطلاعات،(درصد8.6)بصریوسمعی،(درصد14.8)
0.5)میراثوتفریحیفرهنگی،خدماتو(درصد3.5)

.دارندقرار(درصد

ههمدرصادراتبرزیادیحدتاتوسعه‌یافتهکشورهای
خدماتیهایگروهودارندتسلطخدماتدسته‌های
حالدراقتصادهایبامقایسهدررامتنوعیوگوناگون
.می‌کنندصادرتوسعه



گیریچارچوب اندازه

رنامه‌ریزیبجهتسیاست‌گذارانودولت‌هابرایرامفیدیبینش‌هایمی‌تواندآن‌هااندازه‌گیری.هستندجهاناقتصادبخش‌هایپویاترینازخلاقصنایع
ناسبماندازهیک»رویکردیکنهوخلاق،صنایعاز«نادرست»یا«درست»مدلهیچ.کندفراهمخلاقصنایعواقتصادهدفباسیاست‌هاییاجرایو

باشد،آنهاصاداقتبامتناسبوجهبهترینبهکهکنندانتخابرارویکردیبایدکشورهاحال،اینبا.نداردوجودخلاقاقتصاداندازه‌گیریبرای«همهبرای
بامختلفصنایعکهاستمهمکشورهابرای.استخلاقبخشبامرتبطآنازقسمتیکهداشتخواهدراخودخدماتوکالاهاصنایع،کشورهرزیرا

.کنندبخشایندرهادادهتحلیلوتجزیهوآوریجمعبهشروعسپسوکردهدرکوشناساییدارد،وجودآنهااقتصاددرکهراخلاقهایمؤلفه

ازیاپوبردارینقشهعنوانباگزارشیبریتانیا،ورزشورسانهفرهنگ،دپارتمانهمراهبه(اجتماعیکالاهایبراینوآوریآژانس)نستا،2013سالدر
Bakhshi)2013)بریتانیاخلاقصنایع etalبریدجدرویکرداین.دادارائهانگلستانخلاقصنایعبندیطبقهبرایراجدیدیروشآنطیکهکردمنتشر
یککهویاپبردارینقشهرویکرد.کرداندازه‌گیریصنعتدراشتغالکلازنسبتیعنوانبهراخلاقهایبخشدراشتغالوبودمتمرکزخلاقیتشدت
زیرشکل.گرفتنظردرخلاقصنعتیکمی‌توانراخلاقیافرهنگیکارکنانازبالاییدرصدباصنعتیکهمی‌کندبیاناستمرحله‌ایسهفرآیند

.می‌دهدنشانکلیدیمراحلهمراهبهراکلیچارچوب
چارچ ب ک ، نح ه سوجش اقتصاد خلاق یک کش ر

ادیهای اقتصمعاونت بررسی



در مورد اقتصاد خلاقنظرسنجی نتایج 

های اقتصادیمعاونت بررسی

مورددرآنلایننظرسنجییکآنکتادخلاق،اقتصادبین‌المللیسالبارابطهدرعمومیمجمع74/198قطعنامهاجرایچارچوبدر،2021سالدر
سطحدراهمیتباورشدبهروبخشبهخلاقاقتصادچگونهاینکهمورددرراهاییبینشکشور33هایپاسخ.دادانجامخلاقصنایعوخلاقاقتصاد
العاتمطبهمفیدارجاعاتومرتبطسیاست‌هایخلاق،صنایعبرناظرملیآژانس‌هایدربارهاطلاعاتیشاملپاسخ‌ها.استدادهارائهشدهتبدیلملی

یافتهتوسعهاقتصادهایبقیهدرصد28وتوسعهحالدراقتصادهایدهندگانپاسخازدرصد72مزبورنظرسنجیدر.استخلاقاقتصادسهمبهمربوط
:بوددستهچهاردرزیرسوالاتشاملنظرسنجیاین.داشتندحضورنظرسنجیایندرجهانمناطقاکثرازتقریباً.هستند

ن ادیترتیب
دارد؟خلاقوفرهنگیصنایعکلیمسئولیتباملیآژانسیا/ودولتیوزارتخانهیکشماکشورآیا.1
دارد؟سروکارخلاقیتوفرهنگیخاصصنایعبهمربوطموضوعاتبامؤسسهیابخشکدام.2

م ،استراتژی
است؟شدهانجاماخیراکندمیارزیابیشماکشوراقتصاددرراخلاقصنایع/اقتصادسهمکههاییارزیابییامطالعاتها،بررسیکدام.3
دارد؟خلاقصنایع/اقتصادازحمایت/ترویجبرایملیاستراتژی/برنامهچهشماکشور.4
شده‌اند؟شناساییاولویت‌هاعنوانبهبین‌المللیتجارتپتانسیلنظرازخلاقاقتصادصنایع/بخش‌هاکدام.5
است؟شدهارائهخلاقصنایع/اقتصادازحمایت/ترویجبرایخاصیسیاستیاقداماتچه.6

19ک وی بحرانبامقاب هبرایاق امات
است؟شدهمعرفیخلاقصنایع/اقتصادازحمایت/ترویجبرای19کوویداضطراریسیاستیاقداماتچه.7
است؟شدهانجامشماکشوردرخلاقصنایع/هابخش/اقتصادبر19کوویدتأثیرارزیابیبرایمطالعاتی/نظرسنجیچه.8

2021خلاقاقتصادالم  ،بینسالدرشرکت
است؟کردهبرنامه‌ریزی2021خلاقاقتصادجهانیسالازحمایتبرایراابتکارهایی/رویدادهاچهشماکشور.9



ادامه-در مورد اقتصاد خلاقنظرسنجی نتایج 

ن ادیترتیبات.1
نهادیکحداقل(33از28)کردندمشارکتنظرسنجیایندرکهکشورهاییهمهتقریباً
ژانسآچندینکشورها،اکثردراما.دارندخودکشوردرخلاقصنایعوخلاقاقتصادمسئول

یقایآفرجمهوریکانادا،مانندکشورهایی.اندگذاشتهاشتراکبهرابخشاینمسئولیت
اماراتویهترکاسلوونی،پرو،پاناما،نیکاراگوئه،هندوراس،آلمان،گرجستان،کلمبیا،مرکزی،
لیکمسئولیتکههستندواحدآژانسیامعاونتملی،وزارتخانهیکدارایعربیمتحده
اختصاصیفرهنگهایوزارتخانهداراینیزکشور10اقتصاد.داردعهدهبرراخلاقیت
نچندیدرراخلاقصنایعوظایفکشورهااکثر.شودمیبردهنامآنهاازاغلبکههستند

گری،گردشمیراث،ورزش،فرهنگ،هایوزارتخانهمانندمی‌کنند،تقسیمسازمانووزارتخانه
کشوریدوهیچ.آموزشونوآوری،ومخابراتفکری،مالکیتخارجه،امورتجارت،جوانان،

.نیستندهمشبیهخودنهادیترتیباتدر

م ،راگبردگایوگابرنامه.2
ملیحسطدرخلاقصنایعتوسعهوحمایتبرایخاصملیطرحیااستراتژیکشورهااکثر

ازتفاوتیمتعاریفاغلبملیهایبرنامهوهااستراتژیحال،اینبا.اندکردهتصویبوتنظیم
.گیرندمینظردرمی‌دهد،تشکیلراخلاقاقتصادآنچه

ادیهای اقتصبررسیمعاونت 



ادامه-در مورد اقتصاد خلاقنظرسنجی نتایج 

خلاقاقتصادس مبهمرب طمطالعات.3
ناخالصتولیددرسهم:کنندمیتولیدخلاقاقتصادمورددرراگوناگونیآمارهایکشورها
مانندخلاقهایزیربخشبهاوقاتگاهیکه،(GVA)ناخالصافزودهارزشیا(GDP)داخلی
اساسرباقتصادهابرخیدر.شوندمیتفکیکنیزغیرهوفیلمصنعتبصری،وسمعیهنر،

تفکیکواشتغالکلازسهموشاغلافرادتعدادواردات؛وصادراتکلازسهمخلاقصنعت
شبخدرفعالهایبنگاهتعدادهمچنین.شوندمیمشخصواستخراجنیزجنسیتیوسنی

ردمشارکتمیزانوشرکتاندازهصنعت،رشتهحسببرآنهامالیگردشوخلاقاقتصاد
.استشدهتفکیکنیزخلاقاقتصاد
اقماریحساب‌هایمانند)کرده‌انداتخاذرامشابهیآماریروش‌هایکشورهاازبرخیاگرچه

زارشگفقدانولی،(اروپااتحادیهدرفرهنگآماربراییورواستاتدستورالعمل‌هاییافرهنگی
رایبین‌المللمقایسهگوناگون،کشورهایدرشدهاعمالمتفاوتروش‌هایوتعاریفوسالانه
«لاقخصنایعوفرهنگ»اهمیتمی‌کنندسعیکشورهاازبرخیمثال،عنوانبه.می‌کنددشوار

.نددارمدنظررا«رایتکپیبرمبتنیصنایع»فقطدیگربرخیکهحالیدربسنجند،را

الم  ،بینتجارتبرایداراول یتصوایع.4
.دکرده‌انشناساییالمللیبینتجارتاولویتعنوانبهراخاصیبخش‌هایکشورچندین
آنازپس،(دهندهپاسخکشور33ازکشور15توسط)موسیقیشاملبرجستهصنایعبیشترین
هنرهای،(7)طراحی،(9)ویدیوییهایبازی،(9)مد،(12)صنعتوبصریوسمعیهنرهای
ادیهای اقتصمعاونت بررسی.هستند(5)فیلمصنعتو(6)انیمیشن،.(6)نمایشی



پتانسیل فناوری های جدید و نوظهور

نچندیبایدنوظهور،وجدیدفناوری هایطریقازخلاقاقتصادهایتوسعهبرای
حالدرورهایکشبرایراتوصیه هاییآنکتاداخیرگزارش.شونددرگیرسیاستیحوزه

لاقخاقتصادهایتوسعهبراینوظهوروجدیدفناوری هایازتامی دهدارائهتوسعه
:دارندتمرکزگستردهحوزهسهبرتوصیه هااین.کننداستفادهخود

انسانیظرفیت هایتوسعه✓
ایجاد محیطی مناسب✓
غلبه بر موانع زیرساختی برای دیجیتالی سازی✓

ونیک،الکترتجارتبرایمناسبقانونیچارچوب هایاتخاذبابایدهمچنیندولت ها
پرداخت هایخصوصی،حریموداده هاازحفاظتمصرف کنندگان،ازحفاظت

ازتربهحمایتوالکترونیکتجارتتقویتسایبری،امنیتوالکترونیکی
.گیرندبنظردرنیزرادیجیتالبازارهایدرکوچککسب وکارهایومصرف کنندگان

توسعه 
های ظرفیت

انسانی

خلق 
محیطی 
مساعد

رفع موانع

دیجیتالی

سازی
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توصیه هایی برای بهبود آمارهای اقتصاد خلاق

بعمناشناساییبرایمرکزیبانک‌هایوآمارملیدفاترخلاق،وفرهنگیبخشدرفعالمؤسساتومقاماتمشارکت✓
رفاه؛وتجارتاشتغال،داخلی،ناخالصتولیددرخلاقاقتصادسهماندازه‌گیریبرایآنهاجمع‌آوریوموجودهایداده

خلاق؛اداقتصمورددررسمیداده‌هایانتشاروتولیدمنظم،جمع‌آوریبرایانسانیومالیمنابعاختصاصوبودجهبسیج✓
اندازه‌گیری)خلاقخدماتوکالاهادرالمللیبینتجارتهایجریانگیریاندازهبرایآماریهایظرفیتایجاد✓

فزاینده‌ایاهمیتساختاریتحولاندازه‌گیریونظارتبرایخلاقخدماتحوزهدربین‌المللیتجارتوخدمات‌رسانی
(.دارد

زنان،مورددرداده‌هاتحلیلوتجزیهوجمع‌آوریمی‌دهند،قرارهدفراخلاقصنایعکهفراگیرسیاست‌هاییتنظیم✓
ذاریسیاست‌گاطلاع‌رسانیبرایخلاقبخشدرشاغلرانده‌شدهحاشیهبهگروه‌هایسایروغیررسمی،کارکنانجوانان،
ملیاداراتاستلازمفراگیر،داده‌هایجمع‌آوریبرای.داردوجودنیزبیشتریشدهتفکیکهایدادهبهنیاز.استضروری

.دهندارائهنیزآماریگزارش‌هایبودنمحرمانهواستقلالبرمبنیضمانت‌هاییآمار
مطالعاتانجامآماری،دستورالعمل‌هایتوسعهدانش،اشتراکطریقازحوزهایندرمی‌توانندبین‌المللیسازمان‌های✓

یجبسوتوسعهحالدرکشورهایدرظرفیت‌سازیفعالیت‌هایارائهکشورها،خلاقبخش‌هایاندازه‌گیریبرایمشترک
.کنندمشارکتمنابع،
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ههای سیاستی برای تقویت خدمات خلاق در اقتصادهای در حال توسعتوصیه

بهولاقخاقتصادقوانینایجادبامثالعنوانبهخلاق،اقتصادبامرتبطقانونیچارچوبنوسازیوایجاد✓
فکری؛مالکیتقوانینرسانیروز

خلاق؛اقتصادترویجمسئولدولتیدستگاه‌هاینهادیظرفیت‌هایتقویت✓
ابلقخدماتدرمشارکتازرامتوسطوکوچکبنگاه‌هایوکارآفرینانکهچالش‌هاییرفعوشناسایی✓

مهم‌ترین.داردمیباز(استشدهافزودهآناهمیتبر،19-کوویدهمه‌گیریزماناز)دیجیتالیارائه
مناطقدرایهشبکضعیفاتصالاز؛عبارتندکنندرسیدگیآنبهمی‌توانندسیاست‌گذارانکهچالش‌هایی
ونآنلایپرداختراه‌حل‌هایبهمحدوددسترسیدیجیتالی،شایستگی‌هایومهارت‌هافقدانروستایی،
بالا؛لجستیکیهزینه‌های

وفرهنگبهدسترسیحقورایتکپیازحفاظتسازیمتعادلهدفبارایتکپیرژیمیکتنظیم✓
امتیاز؛حقتوزیعوآوریجمعاجرا،هایفعالیتسیستماتیکانجاموخلاقخدماتومحصولات

کشورهایدرخلاقخدماتبازارهایبهتوسعهحالدرکشورخدماتارائه‌دهندگاندسترسیبهبود✓
.یخارجارائه‌دهندگانرویبهخدماتبازارهایکردنبازبامثالعنوانبهتوسعه،حالدروتوسعه‌یافته
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یافته ها و توصیه های اصلی

ایراستدرکشورهابهکمکبرایراتوصیه هاییتاکرددرخواستآنکتادازمتحدمللعمومیمجمع74/198قطعنامه
:ازندعبارتآنکتاداصلیتوصیه هایویافته ها.کندارائهخلاقاقتصادحوزهدر2030کاردستوراجرایدرتلاش هاتسریع

صنایعسازیوممفهوایمنطقهوالمللیبینهایسازمانبندیطبقهوتعاریفبرتکیهباراخلاقاقتصاداهمیتهادولت✓
.دهندتشخیصودرکگیرد،مینظردرراایمنطقهوملیاقتصادیساختارهایکهروشیبهخلاق

(معنویحمایتللیالمبینسازمان)وایپوویونسکوآنکتاد،اسلامی،توسعهبانکمانندبین المللیسازمان هایبادولت ها✓
.کنندهمکاریخلاقصنایعواقتصادبرایهماهنگ تردامنهومشترکفهمایجادبرای

وتفهیمازی،سمفهوممرتبط،ذینفعانآوردنهمگردروشن،اهدافتعیینشاملمواردکلیهراهنقشهترسیمفرآیندهای✓
تحلیلوتجزیهوآوریجمعدسترس،درهایدادهمنابعواندازه گیریپارامترهایشناساییخلاق،صنایعحوزهتعریف

.بربگیرددرراهاداده
آنکتاد،انندممنطقه ایوبین المللیهایسازمانتوسطموجوددستورالعمل هایوشناسی هاروشبندی ها،طبقهتعاریف،از✓

.شوداستفادهوایپوویونسکو

ادیهای اقتصمعاونت بررسی
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